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LES DIRIGEANTS
Adrien de Lo•s,

Guillaume
Du Pasquier et

Nicolas Rebetez.

PROMOTION

SENSOMETRIX, LAUR•ATE
DU PRIX STRATEGIS 2009
La start-up genevoise s'est distingu•e pour
avoir cr•• un nouveau syst€me en mati€re
d'identification biom•trique. PAR NADIA BEN SA•D

C
ontr•ler l'acc€s physique • un
b‚timent avec un dispositif qui
identifie la cartographie veineuse
de la main. Cela en offrant un
niveau de sƒcuritƒ, de confort et

de rapiditƒ ƒlevƒ. C'est gr‚ce • cette inno-
vation dans le domaine de l'identification
biomƒtrique et • son parcours exemplaire
que la start-up genevoise Sensometrix a
dƒcrochƒ le Prix de l'entrepreneuriat.

Cette distinction leur a ƒtƒ remise le 3
novembre lors de la cƒrƒmonie officielle du
Prix Strategis • l'Universitƒ de Lausanne.
Pour sa 17e ƒdition, le concours a concrƒtisƒ

son soutien aux finalistes par des gains en
esp€ces et en nature. Ainsi, gr‚ce aux diffƒ-
rents partenaires Strategis et en particulier
• la sociƒtƒ Deloitte, le laurƒat s'est vu re-
mettre un ch€que de 50 000 francs et une
montre de la marque Ebel. Quant aux autres
finalistes, ils ont ƒtƒ rƒcompensƒs de plu-
sieurs prix en nature ƒgalement offerts par
les diffƒrents sponsors.

DES D BUTS DIFFICILES
Le projet Sensometrix dƒbute en octobre
2006 lorsque ses deux fondateurs, Nicolas
Rebetez et Adrien de Lo s, entament une

ƒtude de marchƒ sur
l'industrie biomƒtri-
que. Une aventure •
laquelle s'est joint en
ao!t 2008 Guillaume
DuPasquier, ingƒnieur
spƒcialisƒdans lessys-
t€mesdesƒcuritƒphy-
sique et logique.

Si la technologie de
la reconnaissance des
veines de la main se
rƒv€le "tre l'une des
plus s!res en mati€re
de biomƒtrie, elle prƒ-
sente cependant
l'ƒnorme contrainte de
ne pas "tre applicable •
un grand flux de per-
sonnes. Or, l'algo-
rithme d'identification
dƒveloppƒ par Senso-
metrix, le SensoBrain,
rƒsout ce probl€me
dans la mesure o# «il
permet d'identifier
quelqu'un dans une
base de donnƒes de
3500 personnes, le
tout en moins de deux
secondes», explique
Nicolas Rebetez.

L'ƒquipe de Senso-
metrix s'adresse alors
• lasociƒtƒFujitsu,3 emondialsur lemarchƒ
de la conception de solutions • reconnais-
sance veineuse. Leur but ƒtant de conclure
un accord afin de combiner l'accƒlƒrateur
SensoBrain aux technologies biomƒtriques
dƒj• dƒveloppƒes par le gƒant japonais.

«Fin2008,gr‚ce •notre insistance,nous
avons pu rencontrer • Munich le directeur
mondial d'incubation Fujitsu afin de lui
prƒsenter notre prototype. Convaincu par
ce dernier, il nous dit: «Maintenant, les
gars, la prochaine ƒtape c'est Tokyo»,
raconte Nicolas Rebetez. Nous nous som-
mes alors rendus au centre R&D de la so-
ciƒtƒafindetesternotrealgorithmesur leur
base de donnƒes. A partir de ce moment-l•,
les nƒgociations ont vraiment commencƒ.
Finalement, le 6 octobre dernier, lors de
l'IUT Telecom World, quelques instants
avant le communiquƒ de presse mondial du
lancement de notre produit, ils se sont dƒ-
cidƒs • signer le contrat • nos conditions.
Nousavons rƒussi • fairecomprendre •Fu-
jitsu que nous ƒtions indispensables dans
leurcha$nededistribution,que leurproduit
allaitbeaucoupmoinsbiensevendres'ilsne
nous y intƒgraient pas.»

Actualit ENTREPRENEURIAT

CARTE
DE VISITE
2006
Cr ation
de la soci t par
Adrien de Lo!s et
Nicolas Rebetez.
AO T 2008
Arriv e dans
la soci t 
de Guillaume
Du Pasquier.
OCTOBRE 2008
Premi"re lev e
de fonds
obtenue aupr"s
de proches et de
business angels.
AVRIL 2009
Sortie du premier
prototype
SensoBox
et r alisation
du premier projet
pilote avec
une entreprise
pharmaceutique
d'envergure
internationale.
OCTOBRE 2009
Signature
du contrat
de distribution
mondiale
avec Fujitsu.

P
H

O
T

O
:L

IO
N

E
L

F
L

U
S

IN



4 novembre 2009 BILAN 43
����������	�
�����


����������� �� 
������
 �
� �� ��
��


������� ����� ��

����
�� ��

������

�� �� � ! " "#

� $� ���� ��� �%

&� �� '( )��� � �� )� �� �

�� �� �� � � ��)��) �� �%%

� ���� ��
��
� �� ��� 
������ ��� �� ��� ����� ����
��� ���� ��  ���
�� ���
� �� !"# $�����
%
 !�&�� �� ��
��
�����'
�����(���� !"# )�
%* +�,��
�� -
�. !"# $/
0�
 �� 1��� ���������� ��� ���
.�,��
��2
�.
��

Les droits d'utilisation du logiciel vendus
• Fujitsu, SensoBrain sera ainsi distribuƒ
par le biais de leur rƒseau • toute sociƒtƒ qui
dƒsire utiliser la mƒthode d'identification
veineuse pour une base de donnƒes supƒ-
rieure • 200 personnes.

UN AVENIR PROMETTEUR
La signature de cet accord reprƒsente un
pas majeur dans le dƒveloppement de la
start-up. Il signifie concr€tement sa pro-
pulsion • l'ƒchelon mondial puisque le pro-
gramme sera proposƒ dans 50 pays • la fin
de cette annƒe.

Sensometrix se positionne ƒgalement
comme un fournisseur de solutions de
sƒcuritƒ avec la commercialisation d'un
bo$tier d'identification con%u et assemblƒ
par la sociƒtƒ, la SensoBox. Ce syst€me,
dotƒdu logicielSensoBrain,donne lapossi-
bilitƒde fournirunesolutioncompl€te•des
entreprises de l'industrie au sens large,
commelessecteursde lapharma,de l'aƒro-
nautique ou encore de la banque. Dƒj• prƒ-
sente en Suisse, la distribution du bo$tier
devrait "tre ƒtendue au reste de l'Europe
dans le courant de l'annƒe prochaine.

L'application actuelle sur le marchƒ se
limite au contr•le d'acc€s physique (b‚ti-

ments), mais d'autres applications vien-
dront s'ajouter par la suite. L'accƒlƒrateur
d'identification peut en effet s'appliquer •
toute grande base de donnƒes et "tre utilisƒ
pour le paiement sans argent ou le contr•le
d'acc€s logique (ordinateurs). «Nous
comptons ƒgalement augmenter l'optimi-
sation de l'algorithme sur une base de
10 000 personnes, tout en maintenant le
temps d'identification • moins de deux
secondes», ajoute Guillaume Du Pasquier.

«Gr‚ce • la renommƒe du Prix Strategis
etcelledessociƒtƒspartenaires,nousespƒ-

rons gagner en crƒdibilitƒ aupr€s de futurs
partenaires et investisseurs. La somme de
50 000 francs est tout aussi importante
puisqu'elle va nous permettre d'alimenter
la poursuite de notre stratƒgie», dƒtaille
Adrien de Lo s. «Comme nous manquons
enSuissed'unapportconcretaudƒmarrage
dessociƒtƒs, lesoutienduPrixStrategis fait
ladiffƒrence,quecesoitauniveaude lamƒ-
diatisation ou des aspects financiers, ren-
chƒrit Nicolas Rebetez. Et c'est ce genre
d'encouragements qu'une start-up attend
en phase de dƒmarrage.»B

LES DEUX AUTRES FINALISTES
A  galit , ils ont re!u des prix dot s de prestations en nature.

Prix pour l'excellence de la mise en úuvre: eboutic.ch
Pr sente dans le secteur d'e-commerce, la soci t lausannoise a re#u un bon
de consulting d'une valeur de 20 000 francs offert par le cabinet Deloitte,
ainsi qu'un bon de coaching d cern par le cabinet Ressourced'Humain.

Prix pour le plus fort potentiel mondial: Innovative Silicon
Active dans le d veloppement de composants  lectroniques,la start-up implant e sur le
site de l'EPFL s'est  galement vu remettre par le cabinet Deloitte un bon de consulting
d'une valeur de 20 000 francs ainsi qu'un bon de m dia training offert par Bilan.


